Przykiad 2

Pomyst na kampanie promocyjng Nocy Bibliotek w
bibliotece
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INSTRUKCJA:

Skorzystaj z ChatGPT lub innego ulubionego asystenta Al (Copilot, Gemini).

Uzyj szablonu promptu ponizej, aby stworzy¢ pomysty na kampanie promocyjng Nocy
Bibliotek w Miejskiej Bibliotece. Aby stworzy¢ wtasny prompt, zamien przyktadowe wytyczne
wiasnymi informacjami.

Szablon promptu:

PERSONA: Jako Kierownik Dziatu Promocji Biblioteki, dla mieszkancéw naszej
miejscCowOosCi...

ZADANIE: ...wymysl nietypowg kampanie promocyjng Nocy Bibliotek, ktdra zacheci do
[odwiedzenie biblioteki i wypozyczenia ksigzek...

KONTEKST (DODATKOWE INFORMACJE): ... kampania powinna by¢ [niskokosztowal,

odbywac sie gtéwnie online na profilach biblioteki (Facebook i Instagram), ew. w budynku
biblioteki. Powinna nawigzywac do tworczosci Olgi Tokarczuk — ksigzki ,Bieguni”.
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FORMA: ...zaproponuj i opisz 5 dziatan promocyjnych, wskaz KPI (kluczowe wskazniki
efektywnosci) i sposoby monitorowania wynikow.

Rozwijanie promptu — pytania uzupetniajace:

e Popros asystenta Al o stworzenie konkursu dla odbiorcow.
e Popros o wymyslenie przebiegu samej Nocy Bibliotek

Uwaga: pracujgc z asystentami Al, bgdz wyczulowny na tzw. halucynacje, czyli wiarygodnie
brzmigce fakty lub elementy odpowiedzi, ktdre sg niezgodne z prawdg. Wtgcz krytyczne
myslenie, czytaj odpowiedzi ze zrozumieniem i sprawdzaj fakty. Tego samego ucz swoich
uczniow.

Efekty promptowania:
Kampania Promocyjna ,Bieguni: Noc w Bibliotece”

Opis:

Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom mieszkancow oraz wykorzystujgc inspiracje z
tworczosci Olgi Tokarczuk, proponujemy nietypowa kampanie promocyjng "Bieguni: Noc w
Bibliotece". Kampania ma za zadanie zacheci¢ do odwiedzenia biblioteki oraz wypozyczenia
ksigzek poprzez wykorzystanie mediow spotecznosciowych oraz ewentualne dziatania
realizowane w budynku biblioteki.

Elementy Kampanii:

Quiz ,Bieguni: Przetestuj swojg Wiedze" (Facebook/Instagram):

Codziennie przez tydzien przed Nocga Bibliotek publikujemy na profilach biblioteki pytania
zwigzane z ksigzka ,Bieguni” oraz twoérczoscig Olgi Tokarczuk. Zachecamy do udziatu w
quizie i obiecujemy atrakcyjne nagrody dla uczestnikow.

KPI: Liczba udziatow w quizie, liczba udostepnien postéw, zaangazowanie (lajki,
komentarze).

Wirtualne Opowiesci z Biegunow (Instagram/Facebook Stories):

Publikujemy krétkie omowienia fragmentow ksigzki ,Bieguni”. Zachecamy mieszkancow do

sledzenia naszych Stories i zapraszamy ich do odkrywania fascynujgcego swiata literatury.
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KPI: Wyswietlenia Stories, zaangazowanie (lajki, odpowiedzi na pytania w Stories).

Konkurs na Recenzje ,Biegunow"” (Facebook/Instagram):

Zachecamy czytelnikow do napisania recenzji ksigzki "Bieguni" i opublikowania ich w
komentarzach pod wyznaczonym postem na Facebooku lub Instagramie. Najciekawsze
recenzje nagradzamy drobnymi upominkami.

KPI: Liczba napisanych recenzji, poziom zaangazowania (dtugosc¢ recenzji, pozytywne
komentarze innych uzytkownikdéw).

Spotkanie z "Biegunami" (Budynek Biblioteki):

W dzien Nocy Bibliotek organizujemy spotkanie w bibliotece, podczas ktdrego czytelnicy
moga wzig¢ udziat w dyskusji na temat ksigzki "Bieguni", poznac innych fanéw literatury Olgi
Tokarczuk oraz wypozyczyc ksigzke z wyjgtkowa promocja.

KPI: Liczba uczestnikow spotkania, liczba wypozyczonych egzemplarzy ksigzki "Bieguni”.

Wyzwanie Czytelnicze ,Bieguni" (Instagram):

Przygotowujemy wyzwanie czytelnicze na Instagramie, ktére polega na codziennym
czytaniu fragmentdéw ksigzki ,Bieguni®. Zachecamy uczestnikdéw do publikowania zdjec
czytanych stron oraz swoich refleksji na temat tresci ksigzki.

KPI: Liczba uczestnikdw wyzwania, zaangazowanie (lajki, komentarze), liczba udostepnien
postow.

Monitorowanie Wynikow:

Regularnie monitorujemy aktywnosc¢ na profilach spotecznosciowych (liczba lajkow,
komentarzy, udostepnien) oraz liczbe wypozyczonych egzemplarzy ksigzki ,Bieguni" w dniu
Nocy Bibliotek.

Na podstawie zebranych danych analizujemy skutecznos¢ poszczegdlnych dziatan i
dostosowujemy strategie promocyjng w razie potrzeby.
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